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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

INHALT

Fallbeispiel: ÖPNV-Marketing – Corporate Design

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Bewerben von Systemvorteilen

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Aktives Aufgreifen von Vorbehalten

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Werbung in eigener Sache

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Netzwerk Touristische Partner

Fallbeispiele: Förderung Radverkehr – regionale Kampagnen

Fallbeispiel: Förderung Radverkehr – überregionale Kampagnen

Fallbeispiel: Mitnahmeverkehre / Pendlernetz
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: ÖPNV-Marketing – Corporate Design 

Beispiel VBN

 Logo und einheitliches Corporate Design

 Breite Palette an Instrumenten und Medien: 

persönlich, elektron. Medien und Printmedien

 Spezielle Produkt- und Tarifinformationen

 Taktile Visitenkarte (Braille-/Großschrift) für 

Blinde und Sehbehinderte
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Fotos: VBN
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Bewerben von Systemvorteilen

Beispiel Deutsche Bahn

 Die Botschaft: 

Entspannt reisen. 

Zeit für sich selbst haben.

Foto: Deutsche Bahn
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Bewerben von Systemvorteilen

Beispiel Stadtwerke Augsburg

 Imagekampagne

 Die Botschaft: 

Entspannt Feiern.

Keine Sorge um 

den Führerschein.

Foto: oup kommunikation
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Aktives Aufgreifen von Vorbehalten

Beispiel traffiQ

(Frankfurt/M.)

 Originelle 

Imagekampagne 

zur Geschwin-

digkeit des ÖPNV

 Die Botschaft: 

Der ÖPNV 

ist schneller 

als Du denkst.

Fotos: traffiQ
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Aktives Aufgreifen von Vorbehalten

Beispiel traffiQ

(Frankfurt/M.)

 Originelle 

Imagekampagne 

zur Geschwin-

digkeit des ÖPNV

 Die Botschaft: 

Der ÖPNV 

ist schneller 

als Du denkst.

Fotos: traffiQ
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Aktives Aufgreifen von Vorbehalten

Beispiel traffiQ

(Frankfurt/M.)

 Originelle 

Imagekampagne 

zur Geschwin-

digkeit des ÖPNV

 Die Botschaft: 

Der ÖPNV 

ist schneller 

als Du denkst.

Fotos: traffiQ



 PTV Transport Consult GmbH / PTV AG Dez/15 Seite 8

Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Aktives Aufgreifen von Vorbehalten

Beispiel traffiQ

(Frankfurt/M.)

 Originelle 

Imagekampagne 

zur Geschwin-

digkeit des ÖPNV

 Die Botschaft: 

Der ÖPNV 

ist schneller 

als Du denkst.

Fotos: traffiQ
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Werbung in eigener Sache

Beispiel Chiemsee-Ringlinie

Beispiel Regionalverkehr Lörrach

Beispiel ViP Potsdam

 Verbindung von 

Themenmarketing und 

Bus-Außenwerbung

Foto: www.bus-bild.de Foto: Daniel Gramespacher 

Foto: Regionalverkehr Rosenheim
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Netzwerk Touristische Partner

Beispiel Anreise-Information 

zum Herrenhaus Hütscheroda/Th.

Mit zwei Klicks …
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: ÖPNV-Marketing – Touristischer Partner

Beispiel Anreise-Information zum Herrenhaus Hütscheroda/Th.

Beispiel Anreise-Information 

zum Herrenhaus Hütscheroda/Th.

… zur ÖV-Verbindung.
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiele: Förderung Radverkehr – regionale Kampagnen

Beispiel Stadt Meerbusch (NRW):

 Mietbare Fahradboxen (an Haltestellen)

 Markierung von Radwegen

 E-Bike-Ladestationen

 Kampagne Stadtradeln

 Öffentlichkeitsarbeit: 

Plakatkampagne (an 25 Bushaltestellen)

Kampagne der fahrradfreundlichen 

Kommunen in BaWü:

 Blaue Kugel steht 1 Woche auf zentralen 

Plätzen

 Bürger versuchen Bedeutung zu „erraten“

 Auflösung durch Bürgermeister:

Symbolische CO2-Reduktion durch tägliches 

Radfahren (3 km)  113 m3 CO2 im Jahr
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: Förderung Radverkehr – überregionale Kampagnen

 Städte, Landkreise, Regionen können 

sich anmelden

 KommunalpolitikerInnen und BürgerInnen

radeln um die Wette und sammeln 

Radkilometer für den Klimaschutz sowie 

für eine vermehrte Radverkehrsförderung 

in ihrer Heimatkommune.

 ADFC-Fahrradklimatest

 Städte und Landkreise können sich als 

Mitglieder bewerben

 Aufnahmekriterien

 Vorteile: 

u.a. gemeinsame Öffentlichkeitsarbeit

 Mit dem Rad zur Arbeit

 AOK und ADFC

 Mitradelaktion für 

Jugendliche des VCD
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: Mitnahmeverkehre / Pendlernetz

Beispiel Stuttgart:

 Integrierte, crossmediale Kampagne

der LH Stuttgart unter dem Motto 

„Fahren, Sparen, Spaß haben“

 Zielgruppe: preissensible Personen

 u.a. Internet, Flyer, Newsletter, 

City-Lights, Brückenbanner usw.
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: Mitnahmeverkehre / Pendlernetz

Beispiel LokMob 

(Flensburg-Schleswig / 

Nordfriesland):

 Privat organisiertes 

Fahrgemeinschaftsportal

 verschiedene 

Vermarktungsansätze

Fotos: C. Carstensen
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: Mitnahmeverkehre / Pendlernetz

Beispiel LokMob 

Flensburg-Schleswig / Nordfriesland:

 Vermarktung vor Ort:

 Fahrgemeinschaftstage

 Lokmob-Punkte im Fahrzeug

(gleichzeitig Erkennungszeichen)

Fotos: C. Carstensen
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: Mitnahmeverkehre / Pendlernetz

Beispiel LokMob (Flensburg-Schleswig / Nordfriesland):

 Vermarktung vor Ort:

 Schwarzes Brett  LokMob-Ordner

Fotos: C. Carstensen
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Integriertes Mobilitätskonzept Lk. Cuxhaven Anhang 9

MOBILITÄTSMARKETING

Fallbeispiel: Mitnahmeverkehre / Pendlernetz

Beispiel LokMob (Flensburg-Schleswig / Nordfriesland):

 Vermarktung digital: 

Vernetzung mit bestehenden Mitnahme-Portalen

Fotos: C. Carstensen


